
琴似再開発地区
自動販売機デザイン

■ 協力企業
□ 琴似副都心株式会社
□ 北海道コカ・コーラボトリング株式会社
□ タスイチコンサルタント
□ 株式会社コーポレーション・ミヤ

■ 担当有志学生（50音順）
□ 梅津佑美（製品デザインコース４年）
□ 佐々木玲奈（製品デザインコース４年）
□ 菅井ひとみ（製品デザインコース４年）
□ 能田寛子（製品デザインコース４年）

■ デザインマネジメント
□ デザイン学部 准教授 柿山浩一郎

■ 現地調査を通した琴似地域の概要把握

■ 面の考え方と配色の考え方の検討

■ 課題整理とメッセージの模索

■ プレゼンテーションとディスカッション
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対象範囲を絞った７つのデザイン提案
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JR琴似駅周辺は、ショッピングセンター、ホテル、オフィス、医療機関、住宅施設

といった生活の基盤が、風雨降雪の影響を受けない空中歩廊で繋がれた

コミュニテイ都市として再開発されています。

この空中歩廊空間に設置されている自動販売機のデザインを

本学学生が担当しました。

■ メッセージの検討

■ 最終２案での
　 詳細検討と
　 原寸による確認

■ 多用な機種に展開可能な最終提案
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（第３回プレゼンテーション  20140519）

（第４回プレゼンテーション  20140521）
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柿山浩一郎
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